PROGRAMA EDUCATIVO: a rP
LICENCIATURA EN NEGOCIOS Y MERCADOTECNIA avy's

EN COMPETENCIAS PROFESIONALES

PROGRAMA DE ASIGNATURA: ESTADISTICA APLICADA A LOS NEGOCIOS CLAVE: E-EAN-3

El estudiante aplicard técnicas estadisticas, tales como andlisis de la varianza, analisis de regresidn, analisis
factorial, andlisis discriminante y analisis de cluster, utilizando software especializado, con el fin de
comprender y modelar datos para la toma de decisiones en el dmbito de negocios y mercadotecnia.

Evaluar unidades estratégicas de negocios a través de modelos estratégicos sostenibles e innovadores que
Competencia a la que busquen fortalecer la economia social y solidaria en mercados nacionales e internacionales, y aplicar la
contribuye la asignatura legislacién vigente, considerando las tendencias del entorno globalizado para contribuir a la consolidacién
y rentabilidad de las organizaciones.

Propdsito de aprendizaje de la
Asignatura

Tipo de

. Cuatrimestre Créditos Modalidad Horas por semana Horas Totales
competencia

Escolarizada

Especifica

Horas del Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales
Unidades de Aprendizaje

1.- Andlisis de la varianza 4 6 10
2.- Andlisis de Regresion 8 12 20
3.- Analisis factorial 8 12 20
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4.- Analisis discriminante 8 12 20
5.- Analisis cluster 8 12 20
Totales 36 54 90

Funciones

Criterios de Desempeiio

negocios a través de modelos

estratégicos sostenibles e
innovadores que busquen
fortalecer la economia social vy

solidaria en mercados nacionales e
internacionales.

‘ Capacidades

Evaluar unidades estratégicas de

Formular unidades de negocio por
medio de un plan de desarrollo con
componentes y herramientas de
analisis que permitan alcanzar
metas y objetivos, con la finalidad
de la optimizacion de recursos para
el ingreso a mercados regionales,
nacionales y/o internacionales, en
ambientes, estructurados, semi
estructurados y reales.

Presenta un proyecto a nivel perfil que contenga:

Resumen Ejecutivo
Definicién del bien o servicio
Andlisis de Mercado
Andlisis Técnico:

- Organizacional

- Legal

- Produccioén

- Impacto ambiental
Anglisis Financiero
Analisis de prefactibilidad
Conclusiones

Implementar planes de negocios a
través de los resultados obtenidos
en los estudios mercadoldgicos,
técnicos y financieros, empleando
técnicas administrativas y de
investigacion para determinar su
viabilidad.

Presenta plan de negocio que contenga:

- Portada

- Resumen ejecutivo

- Indice

- Introduccién

- Definicién del negocio: descripcién del negocio, ventajas
competitivas, mercado objetivo y filosofia organizacional
- Organizacion del negocio: marco legal, estructura
organizacional y descripcion de puestos

- Estudio de mercado

- Estudio técnico

- Estudio financiero

- Propuesta de estrategias de mercadotecnia

- Cronograma de actividades
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UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Unidad de Aprendizaje

I. Andlisis de la varianza

Propésito esperado

Horas del

Tiempo Asignado

Introducciéon al analisis de
la varianza en estudios de
mercado.

Horas del Saber Hacer
Saber

Saber
Dimension Conceptual

Identificar el concepto de andlisis de la
varianza y sus aplicaciones en el contexto
empresarial.

Saber Hacer
Dimension Actuacional

La distribucion F y su
relevancia en la
investigacion de mercado.

Describir los tipos de analisis de la
varianza: de un factor, de dos factores,
etc.

Identificar el concepto de distribucion F,
su aplicacién y explicar su relevancia enla
investigacion de mercado.

Realizar andlisis de la varianza
utilizando software estadistico.

Prueba ANOVA en Ia
evaluacidon de estrategias
de marketing.

Describir los fundamentos del analisis de
la varianza (ANOVA).

Interpretar 'y  comunicar los
resultados obtenidos del analisis de
la varianza.

Estudio /Analisis / medicién

Describir los resultados medicidon de la

Realizar simulaciones de andlisis de

El estudiante aplicara técnicas estadisticas, como el analisis de la varianza, para comprender y modelar la
variabilidad en los conjuntos de datos empresariales, contribuyendo a mejorar la toma de decisiones
estratégicas.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Indagar los principios del
analisis de la varianza para
entender su aplicacion en
diferentes contextos
empresariales.

Interpretar los resultados
del analisis de la varianza
para comunicar hallazgos
relevantes a equipos de
trabajo.

Responsabilizarse de la
precision y veracidad en la

de lavarianza de dos vias en | varianza de dos vias en la evaluacion del |la  varianza en el entorno|realizacién y reporte del
la medicién del impacto de |impacto de variables de marketing y|empresarial. analisis de la varianza.
estudios de mercado.
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variables de marketing vy Adaptarse a  diferentes
estudios de mercado. herramientas y software
estadisticos para realizar
andlisis de la varianza y
ajustarse a las necesidades
especificas de cada
proyecto.

Colaborar con  equipos
multidisciplinarios para
realizar y evaluar andlisis de
la varianza, mejorando la
calidad de las decisiones
empresariales.

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Materiales: Laboratorio / Taller X
Debate Pmtgrron 3 Empresa
Equipo de proyeccién
Estudios de casos Equipo de computo
Calculadora

Practicas en laboratorio
Recursos audiovisuales:

Videos explicativos.

Presentaciones en PowerPoint.

Material audiovisual en linea, tutoriales y/o
conferencias.

Datos empresariales para practicas en clase.

Material impreso:
Libros.
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Articulos académicos.
Manuales y guias de estudio.
Fichas de trabajo.

Casos de estudio.

Ejercicios.

Lecturas complementarias.

Herramientas digitales:

Aplicaciones educativas.

Software especializado SPSS 6 R.
Simuladores.

Juegos interactivos.

Otros recursos en linea que faciliten
comprension y practica de los conceptos.

la

Proceso de Evaluacion

Resultado de Aprendizaje

Los estudiantes comprenden los conceptos
fundamentales del andlisis de la varianza y su aplicacion
en el contexto empresarial.

Los estudiantes aplican técnicas de anadlisis de la
varianza para comparar mdultiples grupos o
tratamientos en datos empresariales.

Los estudiantes Interpretan y comunican los resultados
del analisis de la varianza en el contexto de la toma de
decisiones empresariales.

Evidencia de Aprendizaje

Actividad: Disefio y analisis de wun
experimento empresarial.
Descripcidn: Los estudiantes deberan

disefar un experimento empresarial que
requiera el analisis de la varianza para
comparar multiples grupos o tratamientos.
Luego, aplicaran el analisis de la varianza al
conjunto de datos obtenidos del
experimento, interpretardn los resultados y
extraeran conclusiones que puedan influir
en la toma de decisiones empresariales.

Instrumentos de evaluacion

Estudios de casos
Lista de verificacion
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Unidad de Aprendizaje

II. Andlisis de Regresion

Propésito esperado

Horas del

Tiempo Asignado

Horas del Saber Hacer

Saber

Saber

Dimension Conceptual

12

Saber Hacer
Dimension Actuacional

El estudiante utilizara el analisis de regresion con la finalidad de realizar predicciones estadisticas para cuantificar
las relaciones entre variables e identificar, entender y modelar fenémenos en el ambito empresarial.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Introduccién a la

correlaciéon y andlisis de
regresion.

Definir el concepto de correlacién y su

aplicacion en la prediccién de variables
comerciales e investigacién de mercado.

Regresion lineal simple
para analisis de tendencias
de mercado.

Definir el concepto de andlisis de
regresion lineal, sus diferentes tipos y su
aplicacion en la prediccién de variables
comerciales e

investigacion de mercado.

Realizar analisis de regresion
utilizando software estadistico.

Regresion lineal multiple
para la prediccion de
variables.

Definir el concepto de regresion multiple
y su aplicacion en la prediccién de
variables comerciales e

investigacion de mercado.

Evaluar la validez y la eficacia de los
modelos de regresion entre
variables para analizar tendencias
de mercado.

Aplicaciones del andlisis de
regresion en la prediccién
de variables comerciales.

Aplicar la regresion lineal multiple en la
prediccion de variables en entornos
comerciales.

Interpretar las diversas aplicaciones del
analisis de regresién en la

prediccion de variables comerciales y su
impacto en la toma de

decisiones empresariales.

Utilizar técnicas de diagndstico para
identificar posibles problemas con
modelos de regresién y proponer
soluciones.

Indagar los métodos de
analisis de regresidon para
comprender mejor las
relaciones entre variables en
contextos de mercado.

Observar y evaluar la validez
y la eficacia de los modelos
de regresion para identificar
tendencias de mercado.

Utilizar técnicas de
diagndstico para resolver
problemas en los modelos
de regresidn, proponiendo
soluciones efectivas.

Comunicar los resultados vy
hallazgos de los analisis de
regresion a equipos de
trabajo y stakeholders para
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apoyar decisiones
estratégicas.

Adaptarse a diferentes
herramientas y software
estadisticos para realizar
analisis de regresion
conforme a las necesidades
del proyecto.

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Debate Materiales: Laboratorio / Taller X
. Plnt.arron 3 Empresa
Estudios de casos Equipo de proyeccién
Equipo de computo
Practicas en laboratorio Calculadora

Recursos audiovisuales:

Videos explicativos

Presentaciones en PowerPoint,

Material audiovisual en linea, tutoriales y/o
conferencias.

Datos empresariales para practicas en clase.

Material impreso:

Libros

Articulos académicos
Manuales y guias de estudio
Fichas de trabajo

Casos de estudio
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Ejercicios
Lecturas complementarias.

Herramientas digitales:

Aplicaciones educativas

Software especializado SPSS 6 R
Simuladores

Juegos interactivos

Otros recursos en linea que faciliten
comprension y prdactica de los conceptos.

la

Resultado de Aprendizaje

Proceso de Evaluacion
Evidencia de Aprendizaje

Instrumentos de evaluacion

Los estudiantes utilizan técnicas de analisis de
regresion para modelar y predecir relaciones entre
variables en datos empresariales.

Los estudiantes evaldan la precision y utilidad de los
modelos de regresion en la toma de decisiones
empresariales.

Actividad: Prediccion de ventas basada en

Los estudiantes comprenden los fundamentos del
analisis de regresidn y su aplicacion en la prediccion de
variables comerciales.

variables de marketing.

Descripcidon: Los estudiantes trabajardn en
equipos para recopilar datos de ventas y
variables de marketing de una empresa real
o ficticia. Luego, utilizardn técnicas de
anadlisis de regresion para construir un
modelo predictivo que permita estimar las
ventas en funcion de las variables de
marketing.  Finalmente, evaluardn |Ia
precision del modelo y propondran
recomendaciones para mejorar las
estrategias de marketing.

Ejercicios practicos
Rubrica
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Unidad de Aprendizaje

I1l. Andlisis Factorial

Propésito esperado

Horas del

Tiempo Asignado

Introduccién al analisis
factorial en la investigacion
de mercados.

Horas del Saber Hacer
Saber

Saber
Dimension Conceptual

Definir el concepto de andlisis factorial,

su aplicacion y su utilidad en |Ia
investigacion de mercados.

Saber Hacer
Dimension Actuacional

Realizar andlisis factorial
exploratorio y confirmatorio
utilizando software estadistico.

Anilisis factorial
exploratorio de datos de
encuestas de satisfaccion
del cliente.

Explicar el concepto de analisis factorial
exploratorio, su aplicacidon y usos en la
investigacion de mercados.
Distinguir  entre  andlisis  factorial
exploratorio y confirmatorio.

Interpretar 'y  comunicar los
resultados obtenidos del analisis
factorial, incluyendo la
identificacion de patrones y la
validacién de modelos.

Anilisis factorial
confirmatorio en la
validaciéon de escalas de
medicion.

Definir el analisis factorial confirmatorio y
su importancia en la validacion de escalas
de medicién en estudios de mercado.

Identificar la estructura subyacente
de conjuntos de datos de encuestas
de satisfaccion del cliente mediante
analisis factorial exploratorio.

Aplicaciones del analisis
factorial en la
segmentaciéon de mercado
y el andlisis de preferencias
del consumidor.

Describir el andlisis factorial en la

segmentacién de mercados.

Describir la preferencia del consumidor.

Aplicar técnicas de rotacion de
factores para facilitar la
interpretacion de resultados en
andlisis factorial.

El estudiante utilizara el analisis factorial, para explorar y comprender la estructura subyacente de conjuntos de
datos empresariales, mejorando asi la comprension y la toma de decisiones.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Indagar las técnicas de
analisis factorial
exploratorio y confirmatorio
utilizando software

estadistico.

Interpretar y comunicar los
resultados obtenidos del
analisis factorial, incluyendo
la identificacion de patrones
y la validaciéon de modelos.

Identificar la  estructura
subyacente de conjuntos de
datos de encuestas de
satisfaccion  del  cliente
mediante analisis factorial
exploratorio.

Aplicar técnicas de rotacion
de factores para facilitar la
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interpretacién de resultados
en andlisis factorial.

Observar patrones y
tendencias en los datos al
realizar el andlisis factorial
para mejorar la comprension
de los datos.

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Debate Materiales: Laboratorio / Taller X
. Plnt‘arron 3 Empresa
Estudios de casos Equipo de proyeccién
Equipo de computo
Practicas en laboratorio Calculadora

Recursos audiovisuales:

Videos explicativos

Presentaciones en PowerPoint,

Material audiovisual en linea, tutoriales y/o
conferencias.

Datos empresariales para practicas en clase.

Material impreso:

Libros

Articulos académicos
Manuales y guias de estudio
Fichas de trabajo

Casos de estudio

Ejercicios
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Lecturas complementarias.

Herramientas digitales:

Aplicaciones educativas

Software especializado SPSS 6 R
Simuladores

Juegos interactivos

Otros recursos en linea que faciliten
comprension y prdctica de los conceptos.

la

Resultado de Aprendizaje

Proceso de Evaluacion
Evidencia de Aprendizaje

Instrumentos de evaluacion

Los estudiantes comprenden los conceptos bdsicos del
analisis factorial y su aplicacién en la exploracién de la
estructura de datos empresariales.

Los estudiantes aplican técnicas de andlisis factorial
para identificar patrones y relaciones subyacentes en
conjuntos de datos empresariales.

Los estudiantes interpretan y comunican los resultados
del analisis factorial para informar la toma de
decisiones en el ambito empresarial.

Actividad: Segmentacién de mercado
basada en preferencias del consumidor.

Descripcidn: Los estudiantes realizardn un
estudio de mercado para recopilar datos
sobre las preferencias del consumidor para
un conjunto de productos o servicios. Luego,
aplicaran el analisis factorial para identificar
los factores subyacentes que influyen en las
preferencias del consumidor y utilizaran
estos resultados para segmentar el mercado
en grupos homogéneos con diferentes
necesidades y preferencias.

Proyectos grupales y/o individuales

Lista de verificacidon
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Unidad de
Aprendizaje

IV. Andlisis discriminante

Propésito
esperado

Tiempo Asignado | Horas del Saber

Introduccién al analisis
discriminante en la
clasificacién de clientes.

Saber
Dimension Conceptual

Definir el concepto de andlisis
discriminante, su aplicacion y usos en la
clasificacion de grupos en datos
empresariales.

Horas del Saber Hacer

Saber Hacer
Dimension Actuacional

Realizar  andlisis  discriminante
utilizando software especializado.

Tipos de analisis
discriminantes en la
investigacion de mercado.

Identificar los diferentes tipos de andlisis
discriminantes utilizados en la
investigacion de mercado y explicar sus
caracteristicas distintivas.

Evaluar y comparar diferentes
modelos discriminantes para Ia
clasificacidn de grupos en datos
empresariales.

Validacién de modelos de
analisis discriminante en
estudios de mercado.

Interpretar y comunicar los resultados
obtenidos del analisis discriminante,
incluyendo la identificacion de variables
predictoras importantes.

Interpretar 'y  comunicar los
resultados obtenidos del analisis
discriminante, incluyendo la
identificacion de variables
predictoras importantes.

El estudiante aplicara el andlisis discriminante, mediante el uso de software especializado, para identificar y
diferenciar entre grupos en datos empresariales, con el fin de mejorar la segmentacidén de mercado y la
personalizacién de estrategias comerciales.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Indagar los métodos de
analisis discriminante
utilizando software
especializado para entender
su aplicacién en datos
empresariales.

Evaluar y comparar
diferentes modelos
discriminantes para

clasificar grupos en datos
empresariales, identificando
el mas eficaz.

Aplicaciones del analisis | Clasificar clientes y segmentar mercados | Determinar clientes y segmentar
discriminante en la | utilizando modelos de analisis | mercados utilizando modelos de | Interpretar y comunicar los
clasificacién de clientes y la | discriminante. analisis discriminante. resultados obtenidos del
identificacidn de analisis discriminante,
segmentos de mercado. destacando las variables
predictoras importantes.
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Clasificar clientes %
segmentar mercados
utilizando  modelos  de
analisis discriminante para
mejorar  estrategias de
marketing.

Observar patrones en los
datos para mejorar la
precision del analisis
discriminante y la
clasificacion de grupos.

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Debate Materiales: Laboratorio / Taller X
. Pmtgrron 3y Empresa
Estudios de casos Equipo de proyeccién
Equipo de computo
Practicas en laboratorio Calculadora

Recursos audiovisuales:

Videos explicativos

Presentaciones en PowerPoint

Material audiovisual en linea, tutoriales y/o
conferencias.

Datos empresariales para practicas en clase.

Material impreso:
Libros
Articulos académicos
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Manuales y guias de estudio
Fichas de trabajo

Casos de estudio

Ejercicios

Lecturas complementarias.

Herramientas digitales:
Aplicaciones educativas
Software especializado SPSS 6 R
Simuladores

Juegos interactivos
Otros recursos en
comprension y practica de los conceptos.

linea que faciliten

la

Resultado de Aprendizaje

Proceso de Evaluacion
Evidencia de Aprendizaje

Instrumentos de evaluacion

Los estudiantes comprenden los principios del analisis
discriminante y su utilidad en la clasificacién de grupos
en datos empresariales.

Los estudiantes aplican técnicas de analisis
discriminante para clasificar observaciones en grupos
predefinidos en situaciones empresariales.

Los estudiantes evaltian y comparan la precision de los
modelos de andlisis discriminante en la clasificacion de
grupos en datos empresariales.

Actividad: Clasificacion de clientes para
campafias de marketing personalizado.

Descripcion: Los estudiantes trabajaran con
datos de clientes de una empresa para
construir un modelo discriminante que
permita clasificar a los clientes en diferentes
segmentos de mercado. Utilizardn variables
demograficas, de comportamiento de
compra u otras variables relevantes para
predecir a qué segmento pertenece cada
cliente. Luego, propondrdn estrategias de

Estudios de casos

Evaluacién de desempefio

marketing  personalizado para cada
segmento identificado.
ELABORO: DGUTYP REVISO: DGUTYP
F-DA-01-PA-LIC-33.1
APROBO: DGUTYP VIGENTE A PARTIRDE: | SEPTIEMBRE DE 2024




Unidad de Aprendizaje

V. Andlisis clUster

Propésito esperado

Horas del

Tiempo Asignado

Anadlisis cluster en la
segmentacién de mercado.

Horas del Saber Hacer
Saber

Saber
Dimension Conceptual

Definir el concepto de analisis de cluster,
su aplicacion y utilidad en |Ia
identificacion de patrones en grupos de
datos empresariales.

Saber Hacer
Dimension Actuacional

Métodos de agrupamiento
jerdrquico en la
identificacion de nichos de
mercado.

Identificar los diferentes métodos de
clusterizacion: k-medias, jerarquico, etc.

Realizar analisis de cluster utilizando

diferentes métodos de
clusterizacion y software
estadistico.

Aplicaciones del analisis
cluster en la
personalizacién de

estrategias de marketing.

Describir la calidad de los clusteres vy
seleccionar la mejor solucion.

Interpretar y  visualizar  los
resultados obtenidos del analisis de
claster, incluyendo la identificacion
de grupos de interés y la
segmentacion de clientes.

deteccion de tendencias de
mercado.

anadlisis de cluster en la clasificacion de
clientes, identificacion de segmentos de
mercado y su utilidad en la toma de
decisiones empresariales.

Andlisis cluster en la|Describir e interpretar resultados y el |Utilizar técnicas de evaluacién de
evaluacion de la | perfilamiento de clisters. clusteres para validar y mejorar la
satisfaccion del cliente. solucidn de clisteres obtenida.

Andlisis cluster en la|Explicar las diversas aplicaciones del|Agrupar observaciones similares en

conjuntos homogéneos para
identificar segmentos de mercado
mediante analisis de cluster.

El estudiante aplicara el andlisis del cluster, para identificar patrones y agrupamientos naturales en el conjunto
de datos empresariales, optimizando asi la segmentacion de clientes y la estrategia de marketing en entornos
empresariales.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Indagar los métodos de
andlisis de cluster utilizando
software especializado para
mejorar la clasificacién de
datos empresariales.

Evaluar y comparar
diferentes modelos de
cluster para clasificar grupos
en datos empresariales vy
determinar el mas efectivo.

Interpretar y comunicar los
resultados del anadlisis de
cluster, resaltando las
variables predictoras mas
importantes.

Clasificar clientes %
segmentar mercados
mediante el uso de modelos
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de andlisis de cluster para
optimizar estrategias
empresariales.

Observar y analizar patrones
en los datos para mejorar la
precision y eficacia del
andlisis de cluster.

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Debate Materiales: Laboratorio / Taller X
. Plnt‘arron 3 Empresa
Estudios de casos Equipo de proyeccién
Equipo de computo
Practicas en laboratorio Calculadora

Recursos audiovisuales:

Videos explicativos

Presentaciones en PowerPoint,

Material audiovisual en linea, tutoriales y/o
conferencias.

Datos empresariales para practicas en clase.

Material impreso:

Libros

Articulos académicos
Manuales y guias de estudio
Fichas de trabajo

Casos de estudio

Ejercicios
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Lecturas complementarias.

Herramientas digitales:

Aplicaciones educativas

Software especializado SPSS 6 R
Simuladores

Juegos interactivos

Otros recursos en linea que faciliten
comprension y prdctica de los conceptos.

la

Proceso de Evaluacion
Evidencia de Aprendizaje

Instrumentos de evaluacion

Resultado de Aprendizaje
Los estudiantes comprenden los fundamentos del
analisis de cluster y su aplicacién en la identificacion de
patrones y grupos en datos empresariales.

Los estudiantes aplican técnicas de analisis de cluster
para segmentar clientes, productos o mercados en
grupos homogéneos en contextos empresariales.

Los estudiantes interpretan y comunican los resultados
del analisis de cluster para informar la toma de
decisiones en estrategias de marketing y gestion
empresarial.

Actividad: Identificacion de perfiles de

consumidores mediante andlisis de cluster.

Descripcidon: Los estudiantes analizaran
datos de encuestas o transacciones de
clientes para identificar perfiles de
consumidores utilizando técnicas de analisis
de clister. Utilizaran variables como
preferencias de producto, comportamiento
de compra, demografia, etc., para agrupar a
los clientes en segmentos homogéneos.
Luego, desarrollardan estrategias de
marketing especificas para cada segmento
identificado.

Rubrica
Ejercicios practicos
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Perfil idoneo del docente

Formacidén académica
Licenciatura en:
- Estadistica, Administracién de Empresas,
Economia o disciplinas afines.

- Maestria en Estadistica Aplicada, Analisis de
Datos, Business Analytics o dreas
relacionadas.

- Cursos adicionales relacionados con analisis
estadistico, modelado de datos vy
herramientas de software estadistico

Formacidén Pedagdgica
- Habilidad para explicar conceptos
estadisticos de manera clara y comprensible
para estudiantes de negocios vy
mercadotecnia.

- Conocimiento de técnicas de ensefianza-
aprendizaje centradas en el estudiante,
como el aprendizaje activo y el uso de casos
practicos.

- Experiencia en el disefio de evaluaciones
efectivas para medir el progreso de los
estudiantes en el dominio de conceptos
estadisticos aplicados a negocios.

Experiencia Profesional
- Experiencia laboral en el andlisis de datos en
contextos empresariales o de mercadotecnia.

- Participacidon en proyectos de investigacion
0 consultoria relacionados con la aplicacién
de estadisticas en el ambito empresarial.

- Experiencia en la aplicacion de técnicas
estadisticas avanzadas para  resolver
problemas empresariales reales, como
analisis de mercado, prondsticos de ventas y
segmentacién de clientes.

Referencias bibliograficas

Titulo del documento

Lugar de publicacién

Editorial

Estadisticas aplicadas a
Douglas A. Lind 2019 los negocios y la México, D.F. Mc Graw Hill | 9781456269760
economia
Anderson, Sweeney, Estadisticas para . 978-607-526-
William Camm, Cochran 2019 negocios y Economia Mexico, D.F. Cengage 801-9
Estadistica aplicada.
Rodriguez Jesus, Pierdat Estadisticas en
Alberto y Rodriguez 2017 administracion para la México, D.F. Patria 6074381240
Cristina toma de decisiones Vol.
2
Gerald Keller 2017 Estadistica para la. Estados Unidos Cengage | 721337298766
gestion y la economia Learning
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Paul Newbold, William
L. Carlson, Betty Thorne

2018

Estadistica para
administracion y Madrid, Espafia
economia

Pearson 9786073216473

Mariano Méndez Suarez

2019

Analisis de datos con R:
una aplicacién ala
investigacion de
mercados

Madrid, Espafia

978-84-17129-

ESIC Editorial 36-1

Naresh K. Malhotra

2019

Marketing Research: An
Applied Orientation, 7th Reino Unido
Edition

Pearson

7812922
Education 9781292265636

Gregoria Mateos-
Aparicio Morales, Adolfo
Hernandez Estrada

2021

Andlisis multivariante de
datos - Cbmo buscar
patrones de Madrid, Espafia
comportamiento en BIG
DATA

Ediciones

s 9788436843996
Pirdmide

Referencias digitales

Fecha de recuperacion Titulo del documento Vinculo
Mawil Publicaci - L . 10.26820 il/978-9942-787-
awlit Fublicaciones 2 de mayo de 2024 Estadisticas para negocios internacionales /mawil/
de Ecuador 57-6
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