" EDUCACION PROGRAMA EDUCATIVO: a rP
S LICENCIATURA EN NEGOCIOS Y MERCADOTECNIA y

DIRECCION GENERAL DE UNIVERSIDADES
TECNOLOGICAS y POLITECNICAS

EN COMPETENCIAS PROFESIONALES

PROGRAMA DE ASIGNATURA: ESTRATEGIAS DE PRODUCTO Y PRECIO CLAVE: E-EPP-1

El estudiante desarrollara propuestas de productos mediante la aplicacién de estrategias, considerando la
I efele X1 teNe [SIET A e IFZT[Ne [CREM normatividad vigente aplicable, para su incursién en el mercado nacional e internacional y determinara
Asignatura precios nacionales e internacionales de productos, mediante el andlisis de los factores, uso de métodos y
estrategias para contribuir a la rentabilidad de la empresa.
Gestionar el proceso de comercializacion de productos y/o servicios a partir del diagndstico de mercado,
condiciones del entorno, estrategias de venta y herramientas administrativas, con la finalidad de satisfacer
las necesidades del cliente, apegados a la legislaciéon vigente para contribuir a la competitividad,
posicionamiento nacional e internacional de la organizacién, asi como el impacto y desarrollo social y
econdmico de la region.

Competencia a la que
contribuye la asignatura

Tipo de

. Cuatrimestre Créditos Modalidad Horas por semana Horas Totales
competencia

Especifica Escolarizada

Horas del Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales
Unidades de Aprendizaje

. Ideas, adaptaciones y elementos de Productos 8 12 20
. Estrategias de producto 6 9 15
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[Il. La fijacién estratégica de precios 10 15 25
IV. Fijacidn de Precios en el marketing mix y
Estrategia de Fijacién de Precios de nuevos 6 9 15
productos y mercados internacionales

Totales 30 45 75

Funciones

Capacidades

Criterios de Desempeiio

Gestionar proceso de
comercializacién de productos y/o
servicios a partir del diagndstico de
mercado, condiciones del entorno,
estrategias de venta y
herramientas administrativas, con
la finalidad de satisfacer las
necesidades del cliente, apegados
a la legislacién vigente.

Identificar tendencias del mercado
mediante el uso de herramientas
de investigaciéon cuantitativa vy
cualitativa.

Utilizando herramientas

investigacion cuantitativa y

cualitativa, integra un reporte que ejemplifique las tendencias
de mercado pertenecientes a los diferentes tipos de producto y

servicios.

Contribuir a la competitividad y al
posicionamiento nacional e
internacional de las
organizaciones, asi como al
impacto, desarrollo social vy
econdmico de la regién, mediante
el disefio de un plan estratégico
que contenga  componentes

alineados a la misidn y a la vision en

Determinar el posicionamiento de
la competencia mediante el
estudio de sus ventajas
competitivas, debilidades, uso de
métodos y  técnicas, para
identificar las oportunidades de la
organizacioén en el mercado.

Entrega un andlisis de la competencia que contenga:

- Participacion en el mercado
- Posicionamiento en el mercado

- Matriz de ventajas competitivas y comparativas:

- Precio

- Calidad del producto

- Calidad en el servicio

- Canales de distribucidn
- Tiempo de entrega

- Publicidad

- Condiciones de pago
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busqueda de un posicionamiento - Seguimiento posventa

regional, nacional y/o - Andlisis e interpretacién de resultados

- Deteccion de oportunidades

Disefiar el plan estratégico a través | Entrega un plan estratégico que contenga:
de la alineacion de la mision y
visidn de la organizacion. - Analisis de recursos propios y disponibles

- Analisis de expectativas y actitudes del publico objetivo
- Analisis del sector y del mercado de referencia

- Andlisis socioeconémico del mercado

- Expectativas del mercado y ciclo de vida del producto

- Analisis estratégico de la competencia

internacional.

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Unidad de Aprendizaje l. Ideas, adaptaciones y elementos de Productos

El estudiante identificara los productos y sus atributos que le permitan desarrollar adaptaciones para diversificar

Propdsito esperado
P P la oferta en el mercado.

- . Horas del
Tiempo Asignado Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva
Concepto de producto y sus | Relacionar el concepto de producto y sus | Establecer los atributos del Asumird la responsabilidad
atributos atributos producto del desarrollo las actividades
Describir los atributos del producto de la unidad, con wuna
Clasificacién de los Distinguir la clasificacién de los Establecer la clasificacion de los comunicacion efectiva que
productos productos productos contribuya al trabajo en
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Productos de conveniencia
Productos de comparacion
Productos de especialidad
Productos no buscados
Productos para empresas
Productos industriales

equipo y la capacidad de
trabajo bajo presién.

Adaptacién de productos

Identificar la adaptacién de los
productos

Razones para adaptar un producto
Adaptacién de producto a las
caracteristicas del consumidor
Adaptacién del producto acorde al
mercado

Adaptacién del producto para mercados
de exportacion

Determinar la adaptacién de los
productos para consumidores y
mercados nacionales e
internacionales

Elementos del producto

Marca

Composicion en
logotipo

Etiqueta

Envase

Empaque

Embalaje

Identificar los elementos del producto
Marca

Composicidn en logotipo

Etiqueta

Envase

Empaque

Embalaje

Determinar los elementos del
producto

Métodos y técnicas de ensefianza

Realizacidn de trabajos de investigacion

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Medios y materiales didacticos

Material y equipo audiovisual

Espacio Formativo
Aula X

Laboratorio / Taller

Equlp(?s colaborativos Pintarrén Empresa
Analisis de casos Computadora
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Tareas de investigacion Internet
Aprendizaje basado en proyectos Webinars

Proceso de Evaluacion

Resultado de Aprendizaje Evidencia de Aprendizaje Instrumentos de evaluacion
Los estudiantes establecen y determinan los atributos | El estudiante a partir de un caso practico
del producto y sus elementos. elabora un reporte que incluya:

-Tipo de producto.

- Descripcién de los atributos
del producto.

- Proceso de adaptacién de
productos.

Rubrica
Lista de cotejo

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Unidad de Aprendizaje Il. Estrategias de producto

Propdsito esperado El estudiante desarrollard estrategias de producto para su aplicacion en el desarrollo de nuevos negocios.

. . H del
Tiempo Asignado S:I::: € Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva

Estrategias con base al ciclo | Describir las estrategias de producto con | Formular estrategias de productos | Desarrollard capacidad de
de vida del producto base en el ciclo de vida del producto: acorde a las etapas de ciclo de vida. | planeacidn para las
propuestas de estrategias de

Estrategias para la introduccién de un productos, asumiendo la

producto — Estudio de clientes y toma de decisiones con una

segmentacién de mercado comunicacion efectiva que
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Estrategias para el crecimiento de un
producto

Estrategias para la madurez de un
producto — Diferenciacidn, lealtad de
marca (calidad del producto, fidelizacién,
experiencia del cliente)

Estrategias para el declive de un
producto — Indicadores de desempefio
(KPIs), relanzamiento.

Estrategias de linea 'y
mezcla de productos

Describir las estrategias de productos de
linea y mezcla de productos:

Profundidad y amplitud
Por linea de producto
Mezcla de producto.

Proponer estrategias de productos
considerando las lineas y mezclas
de productos en mercados y
segmentos especificos.

Estrategias de desarrollo
de marca

Describir las estrategias de productos
con base en el desarrollo de marca

Estrategias de marca
Individuales
Multimarca
Unica
Gama

Formular estrategias de productos,
acorde al desarrollo de la marca

Estrategias de
Posicionamiento del
producto

Describir las estrategias de productos de

acuerdo al posicionamiento de producto:

Elementos de la estrategia de
posicionamiento
Propuesta de valor

Proponer estrategias de
posicionamiento

contribuya al trabajo en
equipo y la capacidad de
trabajo bajo presidn.
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Por atributos

Funcion de uso

Tipos de Posicionamiento
Relacidn precio-
Funcién del consumidor

Simbolos culturales
Funcion de la competencia

calidad

Métodos y técnicas de ensefianza

Equipos colaborativos

Analisis de casos

Tareas de investigacion
Aprendizaje basado en proyectos

Realizacidn de trabajos de investigacion

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Espacio Formativo
Aula
Laboratorio / Taller

Medios y materiales didacticos

Material y equipo audiovisual
Pintarron

Computadora

Internet

Webinars

Empresa

Proceso de Evaluacion
Instrumentos de evaluacion

Resultado de Aprendizaje
Los estudiantes identifican y formulan las estrategias
de productos.

Evidencia de Aprendizaje
El estudiante elabora un reporte en el que
identifique las estrategias de un producto
en diversos mercados y formula una
estrategia adicional acorde a los objetivos
de la empresa.

Lista de verificacidn
Evaluacién de desempefios
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UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Unidad de Aprendizaje Il La fijacidn estratégica de precios

El estudiante determinard precios nacionales e internacionales considerando costos, demanda y la competencia

Propésito esperado o e .
para contribuir a que la empresa sea competitiva en el mercado destino.

. . Horas del
Tiempo Asignado Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva
La variable precio en|Reconocer el concepto de precio en la Estructurar el precio para productos | Asumiran la responsabilidad
marketing. mercadotecnia y servicios y honestidad para realizar
actividades en forma
Elementos del precio individual y en equipo de
Costos manera  ética, puntual,
Consumidores proactiva y organizada.
Competencia
Ciclo de vida del producto Desarrollard actividades de
manera ética, honesta vy
Definicion de la estrategia | Explicar los factores que se deben Estructurar el precio para productos | asertivo en la toma de
de precios considerar para la fijacidn de precio y servicios decisiones.

e Por qué suele ser ineficaz la
fijacién de precios.

e El engafio del coste mas margen.

e Ladisciplina de la fijacion
estratégica de precios.

Tipos de estrategias de Identificar los tipos de precios Establecer los tipos de precios
precios
Precio neto
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Precio bruto

Precio de coste

Precio unitario

Precio de mercado
Precio de equilibrio
Precio de introduccién
Precio variable

Precio méximo — minimo

Costos y costeo del precio

Identificar los tipos de costos para la
determinacién de precios
Describir las estrategias de precios:
Papel de los costes en la fijacion de
precios.
- Costo primo
- Costo de produccion

- Costo de transformacion

- Costo de administracion y
distribucién

- Costo total

- Costo total unitario

- Precio de venta

Determinacion de los costes relevantes
Comportamiento de los competidores

Estrategia de Fijacion de Precios por
ciclo de vida del producto:

Lanzamiento-precios de penetracion
Crecimiento — precios dinamicos
Madurez — ofertas promocionales
Declive — rebajas generalizadas

Formular los precios basados en
costos
Formular estrategias de precios
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Estrategia de Fijacion de Precios por
segmento del mercado

Estrategias Dindmicas de Precios uso de
algoritmos y tecnologia ajuste de precios
en tiempo real

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Espacio Formativo

Métodos y técnicas de ensefianza Medios y materiales didacticos Aula
Realizacidn de trabajos de investigacion Material y equipo audiovisual Laboratorio / Taller X
EqL’IIP(‘)S colaborativos Pintarrdn Empresa
Analisis de casos Computadora
Tareas de investigacion Internet
Aprendizaje basado en proyectos Sistemas de optimizacion de precios
Simuladores de precios para productos
Podcasts y webinars
Herramientas de colaboracion en linea

Proceso de Evaluacion

Resultado de Aprendizaje Evidencia de Aprendizaje Instrumentos de evaluacion
Los estudiantes distinguen la aplicacién de los tipos de | El estudiante a partir de un caso de
precios y los costos para la determinacién de precios. | producto determina la estructura del Evaluacién de desempeiios
precio, fijacidn y estrategia de precio Ejercicios practicos
adecuada al mercado y objetivos de la Rubrica
empresa.
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UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Unidad de Aprendizaje

V.

mercados internacionales

Fijacidn de Precios en el marketing mix y Estrategia de Fijacion de Precios de nuevos productos y

Propésito esperado

Horas del

Tiempo Asignado

Fijacion de Precios en el
marketing mix

Horas del Saber Hacer
Saber

Saber
Dimension Conceptual

Distinguir la fijacién de precio en el
marketing mix:

Fijacién de Precios y promocion.
e Precios de descuentos
e Precios de temporada.

Precio como herramienta de promocion.

Distribucion y la Fijacion de Precios
Ventajas competitivas

e En costes.

e - Ventajas de productos.

Saber Hacer
Dimension Actuacional

Determinar la fijacién de precios en
el marketing mix

Estrategia de Fijacion de
Precios de nuevos
productos y mercados
internacionales

Describir la fijacidn de precio para
nuevos productos y mercados
internacionales
e Innovacidn estratégica y
desarrollo de productos.

Formular la fijacién de precios para
nuevos productos y mercados
internacionales

El estudiante formulara estrategias de precio nacional e internacional para posicionar los productos en el
mercado meta.

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Asumiran la responsabilidad
y honestidad para realizar
actividades en forma
individual y en equipo de
manera  ética, puntual,
proactiva y organizada.

Desarrollard actividades de
manera ética, honesta y
asertivo en la toma de
decisiones
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e La definiciéon de un campo de

oportunidad para el crecimiento.

e ladirecciéon del desarrollo de
nuevos productos y la
investigacion de mercados.

Determinar la fijacidn y estrategia
de precios en mercados
internacionales

Fijacion de Precios y
Estrategia de Fijacion de
Precios para nuevos
productos y mercados
internacionales

Describir la fijacidn y estrategia de
precios en mercados internacionales

e Fijacion de Precios y nuevos
productos

e Fijacidon de Precios en mercados
internacionales

e Estrategia de Fijacion de Precios
en mercados internacionales

Determinar la fijacidn y estrategia
de precios en mercados
internacionales

Métodos y técnicas de ensefianza

Realizacidn de trabajos de investigacion

Equipos colaborativos
Analisis de casos
Tareas de investigacion

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Pintarron

Internet

Medios y materiales didacticos

Material y equipo audiovisual

Computadora

Espacio Formativo
Aula

Laboratorio / Taller

Aprendizaje basado en proyectos

Sistemas de optimizacién de precios

Empresa

Simuladores de precios para productos
Podcasts y webinars
Herramientas de colaboracién en linea
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Proceso de Evaluacion

Instrumentos de evaluacion

Resultado de Aprendizaje
Los estudiantes distinguen y determinan la fijacién de
precios en el marketing mix.

Los estudiantes formulan la fijacion y estrategias de

precios en mercados internacionales.

Evidencia de Aprendizaje
A partir de un caso de un producto,
entregar un reporte que contenga:

-Estrategias de precio nacional y su
justificacion

justificacion

-Estrategias de precio internacional y su

Rubrica
Lista de cotejo

Formacion académica

Perfil idoneo del docente
Formacion Pedagdgica

Experiencia Profesional

Licenciatura en Administracion o
Mercadotecnia

Maestria en Mercadotecnia, Administracion
o afin.

Manejo de herramientas de ensefianza
basada en competencias

Desarrollo en manejo de grupos y desarrollo
de materiales didacticos en medios digitales
y tradicionales.

Manejo de herramientas didacticas y de
evaluacion.

Experiencia en el drea de mercadotecnia,
desarrollo y estrategias de productos y area
comercial.

Experiencia en docencia a nivel superior

Referencias bibliograficas

Titulo del documento

Lugar de publicacién

Editorial

Kotler, Philip Amstrong |2021

Fundamentos de

Pearson.

GarY Marketing. 9786073256759
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Martha Beatriz Lépez 2018 Gestion de Costos y Patria
AIE:antara, XOC‘hIt| precios México Educacion 9786077449089
Gdémez Agundiz
Zamarrefio Aramendia, |2020 Fundamentos de Espafia
Gorka Marketing P Elearning 9788418439056
Thomas T Nagle 2002 Estrategia y tacticas de Pearson

precios Espafia education, 0978842053561

Prentice Hall |6
Referencias digitales
Autor Fecha de recuperacién Titulo del documento Vinculo
Mejia Trejo, Juan. 26-04-2024 Desarrollo de nuevos productos y servicios: una https://e-
it:\;la:é)lractlca para su disefio e implementacion libro.net/libros/libro.aspx?idlibr
) 0=41074

Castillo Soto, 26-04-2024 Las estrategias en la fijacion de precios: modelos | https://www.google.com.mx/b

Manuel & Chiguil
Figueroa, Francisco.

y conceptos.

ooks/edition/Las estrategias e
n la fijaci%C3%B3n de preci/-
vCBzgEACAAJ?hl=es-419

Iglesias, S. D. (2022) | 26-04-2024

Politica de producto.

https://www.esic.edu/sites/def
ault/files/2022-06/978-84-
18944-68-
0%20Pol%C3%ADtica%20de%?2
Oproducto.pdf

Gonzalez Frigoli, M., | 26-04-2024
Poiré, M. J.,

El universo de las estrategias y productos
comunicacionales. Cuaderno de Catedra

http://sedici.unlp.edu.ar/handl

Miravalle, V., e/10915/115752
Molteni, J.,
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