" EDUCACION PROGRAMA EDUCATIVO: a rP
S LICENCIATURA EN NEGOCIOS Y MERCADOTECNIA y

DIRECCION GENERAL DE UNIVERSIDADES
TECNOLOGICAS y POLITECNICAS

EN COMPETENCIAS PROFESIONALES

PROGRAMA DE ASIGNATURA: ESTADISTICA i CLAVE: E-EST2-1

El estudiante aplicara metodologias estadisticas avanzadas como distribuciones de probabilidad,

I efele i deNe LTI e IFET[Ho [CREM estimacion inferencial, pruebas de hipdtesis, técnicas de regresion y analisis de correlacidn en contextos
Asignatura de mercadotecnia, para prever la eficacia de diferentes tacticas ayudando a la organizacién a adaptar sus
estrategias a las dinamicas del mercado.

Gestionar el proceso de comercializacion de productos y/o servicios a partir del diagndstico de mercado,
condiciones del entorno, estrategias de venta y herramientas administrativas, con la finalidad de satisfacer
las necesidades del cliente, apegados a la legislaciéon vigente para contribuir a la competitividad,
posicionamiento nacional e internacional de la organizacién, asi como el impacto y desarrollo social y
econdmico de la region.

Competencia a la que
contribuye la asignatura

Tipo de

. Cuatrimestre Créditos Modalidad Horas por semana Horas Totales
competencia

Especifica Escolarizada

Unidades de Aprendizaje Horas del Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales

. Distribuciones de probabilidad 6 9 15
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. Estadistica inferencial 12 18 30

[Il. Prueba paramétrica de hipdtesis para una o

10 15 25

dos muestras
IV. Regresion Lineal y correlacion 8 12 20
Totales 36 54 20

Funciones Capacidades Criterios de Desempeio

Gestionar procesos de Identificar las tendencias A partir de un estudio de caso integra un reporte que
comercializacidn de productos econdémicas y del mercado ejemplifique las tendencias de mercado y como los indicadores
y/o servicios a partir del mediante el uso de herramientas de | macroecondmicos determinan las decisiones empresariales
diagnéstico de mercado, investigacion cuantitativa y microecondémicas en los diferentes tipos de producto y
condiciones del entorno y de cualitativa. servicios.

mercado, estrategias de ventay | Disefiar la investigacion de A partir de un estudio de caso sobre investigacién de mercados,
herramientas administrativas, mercados y su metodologia elaborar un reporte que contenga:

con la finalidad de satisfacer las | estableciendo los parametros de la - Investigacion preliminar (antecedentes).

necesidades del cliente, investigacion y el plan de accion a - Planteamiento del problema y/o deteccion de la
apegados a la legislacién vigente |seguir. necesidad de informacion.

- Propuesta de estudio de mercado:

- Justificacién

- Definicién de los objetivos.

- Formulacién de hipétesis.

- Disefio de la investigacidn (fuentes de informacién, tipo
de investigacién, definicién de sujeto de estudio,
método, herramientas o técnicas de recopilacion de
informacidn).

- Disefio de instrumento o herramienta de recopilacion
de informacién acorde al tipo de investigacion a
realizar (determinacién de variables, definicion
conceptual y operacional de las variables,
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determinacién del tipo de reactivo, identificacion de la
escala de medicidn, identificacidn del tipo de andlisis
estadistico acorde a la naturaleza de la variable y la
escala de medicidn, validacién de prueba piloto).

- Determinacidn del marco muestral

- Trabajo de campo.

- Procesamiento de datos.

- Anadlisis e interpretacion de resultados.

- Limitaciones.

- Conclusiones y recomendaciones.

- Referencias

Contribuir a la competitividad y
al posicionamiento nacional e
internacional de las
organizaciones, asi como al
impacto, desarrollo social y
econdmico de la region mediante
el disefio de un plan estratégico
gue contenga componentes
alineados a la misidn y a la vision
en busqueda de un
posicionamiento regional,
nacional y/o internacional.

Determinar el posicionamiento de
la competencia mediante el estudio
de sus ventajas competitivas,
debilidades, uso de métodos y
técnicas, para identificar las
oportunidades de la organizacidn
en el mercado.

Entrega un analisis de la competencia que contenga:
- Participacion en el mercado

- Posicionamiento en el mercado

- Matriz de ventajas competitivas y comparativas:
- Precio

- Calidad del producto

- Calidad en el servicio

- Canales de distribucidn

- Tiempo de entrega

- Publicidad

- Condiciones de pago

- Seguimiento posventa

- Analisis e interpretacion de resultados

- Deteccion de oportunidades

Disefiar el plan estratégico a través
de la alineacién de la misién y vision
de la organizacion.

Entrega un plan estratégico que contenga:

- Analisis de recursos propios y disponibles

- Analisis de expectativas y actitudes del publico objetivo
- Analisis del sector y del mercado de referencia

- Andlisis socioeconémico del mercado

- Expectativas del mercado y ciclo de vida del producto

- Analisis estratégico de la competencia

ELABORO: DGUTYP

REVISO:

DGUTYP

APROBO: DGUTYP

VIGENTE A PARTIR DE:

F-DA-01-PA-LIC-33.1
SEPTIEMBRE DE 2024




UNIDADES DE APRENDIZAIJE

U EL Ko [EWAVGIRIa e [FEIEN |. Distribuciones de probabilidad

Propdsito esperado - .
tomar decisiones de negocios.

Horas del

Ti Asi
iempo Asignado Saber

Saber
Dimension Conceptual

Distribuciones de | Diferenciar las distribuciones de
probabilidad probabilidad
Identificar las distribuciones de
probabilidad

Los estudiantes haran uso basico de las funciones de probabilidad y sus distribuciones que les serviran para

Horas del Saber Hacer

Saber Hacer

Dimension Actuacional

Horas Totales

Ser y Convivir
Dimension Socioafectiva

Indagador de tal manera
gue le ayude a resolver los
ejercicios.

Responsable y trabajador en

Distribucion T de Student | Comprender este tipo de distribucion

Analizar la distribucién t de Student

Estimar las distribuciones de
probabilidad T de Student

equipo para hacer los
trabajos que se determinen

Distribucion Normal Comprender la distribucién normal.

Analizar la distribucién normal

Estimar las distribuciones de
probabilidad normal

Analitico para comprender
la teoria y practica.

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Métodos y técnicas de ensefianza

Ejercicios practicos Medios
Investigacion bibliografica

Aprendizaje colaborativo

Medios y materiales didacticos

impresos

Software

Espacio Formativo
Aula X

Laboratorio / Taller

Empresa
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Proceso de Evaluacion

Resultado de Aprendizaje Evidencia de Aprendizaje Instrumentos de evaluacion
Los estudiantes identifican, diferencian y determinan | Por medio del andlisis de casos de las
las distribuciones de probabilidad distribuciones de probabilidad el alumno
sera capaz de hacer predicciones y calcular | Andlisis de casos
posibles eventos en el drea de Ejercicios practicos
mercadotecnia y ventas y su aplicacion en
las mismas

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

NI ETe Ko [SWAVGIR1aTo [F£IN |I. Estadistica Inferencial

El estudiante aplicara la estadistica inferencial en contextos de negocios y mercadotecnia mediante la estimacion
Propdsito esperado de parametros y establecimiento de hipétesis que contribuyan a la obtencidn de resultados significativos para la
toma de decisiones en las organizaciones.

. . Horas del
Tiempo Asignado Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva

Concepto de estadistica | Definir el concepto de estadistica Calcular el tamaiio de una muestra | Desarrollar el pensamiento
inferencial inferencial y su importancia en los a partir de una poblacion analitico a través de la

negocios y mercadotecnia. determinada. identificacion de

Distinguir el concepto de poblaciony Calcular el margen de error parala |poblacionesy el calculo de

muestra. muestra muestras representativas de

las mismas.
Etapas de una Identificar las etapas de una Determinar las etapas de una Ser responsable y honesto
investigacion estadistica investigacion estadistica. investigacion estadistica conforme | para realizar actividades en
a casos practicos planteados.

ELABORO: DGUTYP REVISO: DGUTYP

F-DA-01-PA-LIC-33.1
APROBO: DGUTYP VIGENTE A PARTIR DE: SEPTIEMBRE DE 2024




Explicar las etapas de una investigacion
estadistica.

Estimacién de pardmetros

Describir los conceptos de estimacién.
Identificar el proceso de estimacidn de
parametros.

Identificar y distinguir las propiedades

de un estimador puntual y su aplicacion.

Identificar y distinguir las propiedades
de un estimador por intervalo y su
aplicacion.

Diferenciar la estimaciéon puntual y la
estimacion por intervalo.

Distinguir la Estimacién de la media y la
varianza de una poblaciéon normal.
Definir el intervalo de confianza para la
media y su margen de error.

Seleccionar la estimacién
pertinente, considerando el tamafo
de la muestray el tipo de
poblacidn.

Calcular tamafios de muestras para
la estimacién de parametros.
Calcular estimadores puntuales
conforme a casos practicos
planteados.

Calcular estimadores por intervalos
de confianza para la media
poblacional, para diferencia de
medias poblacionales, para
proporcién poblacional y para
diferencia de proporciones
poblacionales.

Construir intervalos de confianza
para un parametro acorde a una o
dos muestras.

Comunicar de forma oral y escrita
los resultados obtenidos de la
aplicacién de los procedimientos de
estimacidn a problemas de
negocios y mercadotecnia.

Introduccidn a las pruebas
de hipdtesis

Distinguir los conceptos de:
- hipétesis nula
- hipdtesis alternativa
- nivel de confianza
- grado de significancia
- errores tipo l y Il.

forma individual y en
equipo, en forma proactiva.
Ser responsable, honesto y
ético al determinar las
etapas de la investigacion
estadistica.

Desarrollar el pensamiento
analitico a través de la
identificacion de
estimadores adecuados y
célculo de los mismos.

Ser responsable y honesto
para realizar actividades en
forma individual y en
equipo, en forma proactiva.
Ser organizado para
encontrar la
correspondencia de cada
uno de los conceptos
basicos de la prueba de
hipdtesis y de las etapas de
su procedimiento.
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Explicar el procedimiento de prueba de
hipétesis:

Planteamiento de hipodtesis nula 'y
alternativa.

Seleccidn del nivel de significancia.

Identificacion y calculo del estadistico
de prueba.

Formulacién de la regla de decision con
base en el valor critico.

Se toma una muestra y se establece la
conclusion

Métodos y técnicas de ensefianza

Equipos colaborativos
Aprendizaje basado en casos
Ejercicios practicos

Proceso Ensenanza-Aprendizaje

Medios y materiales didacticos

Equipo de computo
Video proyector
Internet

Medios impresos

Espacio Formativo
Aula X

Laboratorio / Taller

Empresa

Proceso de Evaluacion

Instrumentos de evaluacion

proporciones.

calculo de estimadores de pardmetros para la mediay | pardmetros adecuada y se realicen los

Resultado de Aprendizaje Evidencia de Aprendizaje
Los estudiantes identifican la aplicacion de la A partir de un caso practico relacionado con
estadistica inferencial en el area de Mercadotecnia en |los negocios y mercadotecnia, realizar un
los negocios y comprenden la estructura y criterios reporte en el que se identifique el tamafio
para elaborar un portafolio de casos practicos de la poblaciéon y muestra, asi como el error
relacionados con el drea, para la determinacion y muestral; se determine la estimacién de

calculos de los estimadores pertinentes, se

establezca la metodologia de la

Estudio de casos
Rabrica del reporte
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investigacion estadistica acorde al caso, se
construyan intervalos de confianza segun
las caracteristicas del caso y se planteen
hipdtesis estadisticas para el mismo.

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

UL ELe Ko [WANGIRaTo [F£JIN |II. Prueba paramétrica de hipdtesis para una o dos muestras

El estudiante aplicara pruebas paramétricas de hipdtesis para una y dos muestras, desarrollando habilidades en
la seleccidn y ejecucidn de la prueba adecuada segun la naturaleza de los datos y el contexto de estudio. A través
del uso de software estadistico, el estudiante aprendera a analizar e interpretar datos para validar modelos
estadisticos.

Propésito esperado

. . H del
Tiempo Asignado S:l::: € Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva
Tipos 'y Pruebas de | Distinguir las pruebas de hipétesis Determinar la adecuacién de
hipétesis paramétricas y no paramétricas. pruebas de hipdtesis para datos Analitico: Interpretary
especificos evaluar los resultados de las
Error y potencia de las Explicar el concepto de potencia de una | Diagnosticar la precisién de las pruebas de hipodtesis para
pruebas prueba estadistica y su relacion con el investigaciones de mercado determinar su validez y
error tipo Il. mediante el analisis de errores tipo |aplicabilidad en contextos
Iy tipo Il de mercadotecnia,
Pruebas sobre la media Describir los métodos para realizar Aplicar la prueba de hipoétesis en potenciando su capacidad
pruebas de hipdtesis sobre la media de | problemas especificos del drea de | para tomar decisiones
una o dos poblaciones mercadotecnia basadas en datos.
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Pruebas sobre la varianza

Describir los métodos para realizar

pruebas de hipdtesis sobre la varianza de

una o dos poblaciones

Aplicar la prueba de hipdtesis sobre
la varianza en problemas
especificos del area de
Mercadotecnia.

Evaluar la homogeneidad de
varianzas utilizando la prueba de
Levene

Responsable. Asumir la
responsabilidad por la
integridad y precisién de los
analisis estadisticos
realizados, asegurando que
las pruebas y los resultados
sean reproducibles y

Pruebas de proporciones

Describir los métodos para realizar

pruebas de hipdtesis sobre la proporcion

de una o dos poblaciones

Aplicar la prueba de hipdtesis sobre
las proporciones en problemas
especificos del area de
Mercadotecnia.

Comparar proporciones de
respuesta del consumidor entre
campafias de mercadotecnia.

éticamente sélidos.

Trabajo en equipo. Realizar
proyectos grupales que
impliquen la planeacion,
ejecucion y presentacion de
analisis estadisticos, donde
la colaboraciény

Aplicaciones con software
estadistico.

Enlistar los pasos para implementar
pruebas de hipdtesis en software
estadistico

Implementar analisis de potencia y
calculo de tamafio de muestra para
estudios de mercado en software
estadistico.

comunicacion eficaz sean
claves para el éxito del
proyecto.

Toma de decisiones.
Desarrollar la habilidad para
tomar decisiones
informadas y efectivas bajo
presion.

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Métodos y técnicas de ensefianza

Analisis de Casos
Practicas de laboratorio
Andlisis critico

Software estadistico
Bases de datos de casos
Equipo de computo

Medios y materiales didacticos

Espacio Formativo
Aula

Laboratorio / Taller

Empresa
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Proceso de Evaluacion

Resultado de Aprendizaje
Los estudiantes aplican y justifican las pruebas
paramétricas de hipdtesis sobre medias, varianzas y
proporciones en contextos reales de mercadotecnia
para evaluar la efectividad de campafias y estrategias
de mercado.
Los estudiantes distinguen y seleccionan la prueba
estadistica apropiada basada en la naturaleza de los
datos y los objetivos del estudio.
Los estudiantes analizan los resultados obtenidos de las
pruebas de hipdtesis, identificando posibles errores
tipo | y tipo Il, valorando las implicaciones de estos
errores en la toma de decisiones comerciales.
Los estudiantes usan software estadistico, para llevar a
cabo analisis de datos complejos.

Evidencia de Aprendizaje
Reporte de Andlisis de Pruebas de Hipodtesis:
Los estudiantes preparardan un informe
detallado donde apliquen pruebas de
hipétesis sobre medias, varianzas vy
proporciones a un conjunto de datos de
mercadotecnia. El informe debera incluir la
justificacidon de la prueba utilizada, el calculo
de los resultados, la interpretacién de estos
y la discusién sobre errores tipo | y tipo Il.
Caso de Estudio:
Los estudiantes presentaran en clase un
caso de estudio donde hayan implementado
pruebas paramétricas de hipdtesis usando
software estadistico. Deberdn explicar cémo
el software fue utilizado, mostrar los
resultados obtenidos y sugerir decisiones
basadas en el analisis.
Evaluacién de Aplicacién de Conceptos:
Una evaluaciéon escrita que incluya
problemas practicos y tedricos sobre
pruebas de hipdtesis para evaluar la
comprension de los estudiantes sobre
cuando y cémo aplicar diferentes tipos de
pruebas paramétricas.
Debate en Grupo sobre la Etica en la
Manipulacién de Datos:
Organizar un debate en clase sobre la
importancia de la ética en el analisis
estadistico, especialmente en el contexto de

pruebas de hipdtesis, donde las decisiones

Instrumentos de evaluacion

Estudio de casos

Listas de verificacidon
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pueden estar fuertemente influenciadas por
los resultados analiticos.

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

UL Ko [LWAVGIRIa o [FEI[EN V. Regresidn Lineal y correlacion

El estudiante aplicara y evaluard los resultados de diferentes modelos de regresion en situaciones reales de
mercado. Ademas, el estudiante profundizara en los fundamentos de la correlacidn estadistica, explorara los
diferentes tipos de correlacién y aplicara pruebas de correlacion para validar la relacién entre variables que
afectan las decisiones de mercadotecnia, contribuyendo de manera efectiva a la toma de decisiones.

Propdsito esperado

. . Horas del
Tiempo Asignado Saber Horas del Saber Hacer Horas Totales

Saber Saber Hacer Ser y Convivir
Dimension Conceptual Dimension Actuacional Dimension Socioafectiva
Fundamentos de regresién | Reconocer la importancia del Analisis de Integro. Todas las
lineal simple. regresion lineal en los problemas del interpretaciones y
area de Mercadotecnia conclusiones basadas en
andlisis estadisticos se
Aplicacién de modelos de | Explicar técnicas de modelos de Estimar parametros de regresion presenten de manera
regresion regresion lineal simple. honesta y sin sesgos,
respetando la veracidad de
Diagnosticar la adecuacion de la informacién

modelos de regresion segln el caso. | Critico. Cuestionar la
adecuacioén y eficacia de los

Interpretar los resultados de la modelos de regresion y
regresion en un contexto de correlacién en estudios de
mercadotecnia mercado, promoviendo asi
Fundamentos de Identificar los principios basicos de una mayor profundidad en
correlacién estadistica. correlacién su analisis.
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Tipos de correlacién

Describir los tipos de correlacién y sus
aplicaciones

Estimar el tipo de correlacion
aplicable a condiciones especificas.

Interpretar los resultados de
correlacién en un contexto de
mercadotecnia

Empatico. Trabajar
conjuntamente en la
aplicacion de técnicas de
regresion y correlacion,
enriqueciendo el
aprendizaje mutuo y
mejorando los resultados de

Aplicacién y pruebas de
correlacién

Definir pruebas de correlacion y
validacién de modelos (pruebas de
hipdtesis y andlisis de varianza)

Formular informes basados en los
analisis de regresion y de
correlacién

Utilizar software estadistico

las tareas grupales.
Responsable. Cumplir con
los plazos establecidos y
entregar trabajos de alta
calidad que reflejen un
compromiso

Proactivo. Iniciativa para
explorar y aprender mas alla
de los contenidos basicos de
la unidad, aplicando estos
conocimientos en
situaciones practicas y
proyectos.

Métodos y técnicas de ensefianza

Analisis de Casos
Practicas de laboratorio
Debates estructurados

Proceso Ensefianza-Aprendizaje

Software estadistico
Bases de datos de casos
Equipo de computo

Manuales de laboratorio

Medios y materiales didacticos

Espacio Formativo
Aula

Laboratorio / Taller |X

Empresa
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Proceso de Evaluacion

Instrumentos de evaluacion

Resultado de Aprendizaje
Los estudiantes interpretan los coeficientes de un
modelo de regresidn simple.
Los estudiantes aplican métodos de diagndstico y
evaluacion del modelo de regresidn seleccionado
Los estudiantes diferencian entre los distintos tipos de
correlacién para seleccionar el adecuado segun la
naturaleza de los datos.
Los estudiantes utilizan software estadistico para
implementar modelos de regresidn y realizar pruebas
de correlacion.

Evidencia de Aprendizaje
Informe de Analisis de Regresion:
A partir de un conjunto de datos reales de
mercadotecnia, el estudiante desarrollaray
documentard un modelo de regresién
lineal, incluyendo la seleccién de variables,
calculo de coeficientes, y un analisis de
residuos. El informe debera mostrar la
aplicacién de técnicas de diagndstico para
evaluar la validez del modelo, evidenciando
su habilidad para interpretar y aplicar la
regresidén en contextos practicos.
Presentacién de Estudio de Correlacién:
Mediante una presentacion, el estudiante
explicard los resultados de un estudio de
correlacién que haya realizado, incluyendo
el calculo de coeficientes de Pearson 'y
otros tipos relevantes de correlacién,
aplicados a datos de mercado. Debera
justificar la eleccion del tipo de correlacion
utilizado y discutir las implicaciones de los
hallazgos para decisiones de
mercadotecnia.
Casos Practicos de Aplicacion de Regresion
y Correlacion:
El estudiante realizard un caso practico
donde haya aplicado andlisis de regresion y
correlacién. El caso deberd mostrar
claramente cémo utilizé estas herramientas
estadisticas para resolver problemas

especificos y proponer mejoras de

Estudio de casos

Listas de verificacidon
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estrategias en escenarios de
mercadotecnia.

Evaluacién de aplicacién de conceptos
estadisticos:

Realizacién de una evaluacion que incluya
problemas y casos practicos donde el
estudiante debe calcular e interpretar
modelos de regresidon y estudios de
correlacién. En esta evaluacidn demostrara
la comprension y la capacidad de aplicar los
conceptos estadisticos en situaciones que
requieren analisis y toma de decisiones
basadas en datos.

Perfil idoneo del docente

Formacidén académica Formacion Pedagdgica Experiencia Profesional
Sélida formacién académica en estadistica o | Habilidades efectivas de ensefianza y una Experiencia profesional aplicando la
area afin y un conocimiento tedrico y solida formacion pedagdgica. Utilizacion de | estadistica en contextos reales.
practico del analisis de datos técnicas de aprendizaje en el aulay
laboratorio.

Referencias bibliograficas

Titulo del documento Lugar de publicacién Editorial
Triola, Mario 2018 Estadistica México Pearson 6073243712
Sanchez Sanchez, 2021 Proba’bl!ldad y Grupo Patria 6075502074
Ernesto Estadistica
Garcia Ordaz, F; Garcia |2021 Estadistica y Métodos Publicaciones
del Hoyo, J. J.; Gonzalez cuantitativos | Espafia Universidad de | 9788418628238
Galan, M. D. Huelvas
Salazar Guerrero, L.; 2020 Probabilidad y Grupo
Bahena Roman, H.; Estadistica México 9786075506838

Editorial Patria

Martinez Sanchez, R.

ELABORO: DGUTYP REVISO: DGUTYP

F-DA-01-PA-LIC-33.1
APROBO: DGUTYP VIGENTE A PARTIR DE: SEPTIEMBRE DE 2024




Grisales Aguirre, A. M. 2019 Estadls’Flf:a Descriptiva y ECQF 9789587718263
Probabilidad Ediciones
Murray R. Spiegel 2013 Probabilidad y México McGraw-Hill | 9786071511881
Estadistica
Lehmann, E. L., & 2022 Testing Statistical New York, NY Springer 9783030826736
Romano, J. P. Hypotheses
Casella, G., & Berger, R. 2021 Statistical Inference Boston, MA Cenga.ge 9781305269470
L. Learning
Peck, R., Olsen, C., & 2022 Introduction to S'tatIStICS Boston, MA Cenga.ge 9780357452792
Devore, J. L. and Data Analysis Learning
Montgomery, D. C., 2022 Introduction to Linear
Peck, E. A., & Vining, G. Regression Analysis Wiley 9781119531527
G.
Draper, N. R., & Smith, (2014 Applle(?l Regression Wiley 9780471170822
H. Analysis
Cohen, J., Cohen, P., 2013 Applied Multiple
West, S. G., & Aiken, L. Regres§|on/CorreIat|on Routledge 9780805822236
S. Analysis for the
Behavioral Sciences
Gujarati, D. N., & Porter, | 2019 Basic Econometrics McGrayv-Hlll 9780073375779
D.C. Education
Fox, J. 2015 Applied Regression
Analysis and Sage
7814522
Generalized Linear Publications 9781452205663
Models

Fecha de recuperacién

Referencias digitales
Titulo del documento

Vinculo

Paul Newbold, Abril 17, 2024 Estadistica para Administraciéon y Economia https://fad.unsa.edu.pe/bancay
William L. Carlsony seguros/wp-
Betty Thorne content/uploads/sites/4/2019/
03/Estadistica-para-
ELABORO: DGUTYP REVISO: DGUTYP
F-DA-01-PA-LIC-33.1
APROBO: DGUTYP VIGENTE A PARTIRDE: | SEPTIEMBRE DE 2024




administracion-y-la-economia.-
6Ed.-Newbold-2008.pdf

Anderson, D.;
Sweeney, D.;

Abril 19, 2024

Estadistica para Administraciéon y economia

https://www.upg.mx/wp-
content/uploads/2015/10/LIBR

Williams, T. 0-13-Estadistica-para-
administracion-y-economia.pdf

Fallas, J. 20 abril, 2024 Prueba de hipétesis http://www. ucipfg.
com/Repositorio/ MGAP/MGAP-
05.

Peldez, I. M. 19 abril, 2024 Modelos de regresién: lineal simple y regresion | https://revistaseden.org/files/1

logistica 4-CAP%2014.pdf
Osorio, E.A., 20 abril, 2024 Modelacion estadistica para el aprendizaje de la | https://revistaseug.ugr.es/inde

Inzunza, S. y Ward,
S.E.

correlacién y regresion lineal

x.php/pna/article/view/23937/
25514

ELABORO: DGUTYP

REVISO: DGUTYP

APROBO: DGUTYP

VIGENTE A PARTIR DE: SEPTIEMBRE DE 2024

F-DA-01-PA-LIC-33.1




